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Kadangi pieng gamina daug pieno gamintojy, kurie savo produkcija parduoda keliems pirké-
jams (kelioms stambioms pieno perdirbimo jmonéms), keliama hipotez¢, kad Lietuvos zalio pieno
sektoriuje susiformavo oligopsonija. Tokiu atveju kaing nustato ne produkto gamintojai, o pirkéjai.
Tokia situacija rinkoje biidinga daugeliui maisto produkty tiekimo grandiniy. Sio tyrimo tikslas —
jvertinti pieno perdirbimo jmoniy rinkos galig zalio pieno rinkoje. Tyrimas atlickamas remiantis
,hnaujos empirinés pramonés organizacijos* (new empyrical industrial organisation NEIO) rinkos
galios nustatymo modeliais. Atlikti empiriniai tyrimai parodé, kad Lietuvos Zalio pieno rinka yra
oligopsoning.

Raktiniai ZodzZiai: oligopsonija, perdirbimo jmoneés, rinkos galia, netiesinis programavimas,
vertikalioji rinkos struktiira, Zemés itkio produkty rinkos.

JEL kodai: C10, D21, D43, L10, L66.

1. Jvadas

Tobulos konkurencijos salygomis kiekvieno pirkéjo perkamy zemés tikio pro-
dukty dalis visuminéje paklausoje per maza, kad pavieniui galéty paveikti kainas.
Praktikoje teorinis tobulos Zemés tikio produkty konkurencijos modelis yra sunkiai
jgyvendinamas. Zemés iikio produkty pasiiila paprastai formuojasi daugeliui gamin-
tojy gana tobulai konkuruojant tarpusavyje, o paklausai rinkoje btidinga oligopsoniné
situacija, nes yra tik keli stambiis Zemés tikio produkty supirkéjai, kurie gali jgyti ga-
lios mazinti kainas rinkoje (Vitunskien¢, 2013; Miller, 2001). Taip neorganizuoti Ze-
mes ikio produkcijos gamintojai nesugeba gauti adekvacios pajamy dalies prekes
pardavimo grandinéje (Ramanauskas, 2009; 2012; Sexton, 2000). Taigi, maisto pro-
dukty grandinése egzistuoja koreliacija tarp koncentracijos ir supirkimo (pardavimo)
kainos. Tokia koreliacija buvo nustatyta daugelyje uzsienio mokslininky atlikty tyri-
my maisto pardavimo grandinése (Azzam, 1990; Sexton, 2000; Bhuyan, 1997; Ba-
kucs, 2009; Perekhozhuk, 2013), ir nustatyta perdirbéjy ir prekybos tinkly galia rin-
koje. Pieno gamyba ir perdirbimas Lietuvoje yra vienas i$ labiausiai i$plétoty Zemés
tikio ir maisto sektoriy.
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Pieno gamybos sektoriuje vyksta restruktiirizacijos procesas — nuo 2004-yjy
karviy laikytojy skai¢ius sumazéjo 67,0 proc., karviy — 33,6 proc. Taciau pieno per-
dirbimo jmoniy skaicius per pastargjj deSimtmetj kito nezZymiai — keturios pieno per-
dirbimo jmonés gauna apie 77 proc. viso sektoriaus pardavimo pajamy (remiantis
Statistikos departamento ir pieno perdirbimo jmoniy finansiniy ataskaity duomeni-
mis). Mokslininky darbuose Lietuvos pieno sektorius nagrinéjamas jvairiais pjiiviais:
ir gamyba, perdirbimas, atskiri produktai, ir pienininkystés fikininky verslumas. Yra
tyrimy, kuriuose jvertinti pieno perdirbimo jmoniy koncentracijos rodikliai (Ginevi-
¢ius, 2009). Taciau néra oligopsoninés galios rinkoje tyrimy.

Tyrimo objektas — Lietuvos Zalio pieno rinka.

Tyrimo tikslas — jvertinti pieno perdirbimo jmoniy rinkos galig zalio pieno
rinkoje.

Tyrimo metodika. Galiai rinkoje apskai¢iuoti panaudotas statinis hipotetinis—
variacijos metodas, taitkomas ,,naujos empirinés pramonés organizacijos* (New empy-
rical industrial organisation, toliau NEIO) (Sexton, 2000; Perekhozhuk, 2013; Ap-
pelbaum, 1982; Bresnahan, 1982; Mei, 2008) modeliuose. Jis naudojamas rinkos ga-
liai jvairiuose pramonés sektoriuose apskaidiuoti. Siame tyrime jvertinama pieno per-
dirbimo jmoniy galia rinkoje.

Rinkos galiai pieno sektoriuje nustatyti naudojama pieno perdirbimo jmoniy
pelno maksimizavimo salyga:

M=K-G-K,-P—K, -N —max, (1)

¢ia K — perdirbimo jmoniy realizuojamo pieno kaina, G = f (P, N)- pieno perdirbimo
jmoniy gamybos funkcija, K, =g(P,S) - zalio pieno kainos funkcija, P — Zalio pieno
Kiekis, K, - kity ne zemés ukio iStekliy kaina, N - kity ne Zemés tikio iStekliy kiekis.

oIl
(1) lygties lokalus maksimumas pasiekiamas tada, kai > O arba

KZ(1+Q):K- fo )

g

¢ia f, - zalio pieno ribin¢ gamyba, € = (;TP)(%) — zalio pieno pasiiilos rinkos
kainos elastingumas, 6 - parametras, charakterizuojantis rinkos galios laipsnj. Jei
6 — 0, sakoma, kad zalio pieno rinkoje yra tobula konkurencija. Jei 6 -1, sakoma,
kad Zalio pieno rinka yra monopsonin¢ (daug pardavejy ir tik vienas pirkejas).

Tyrimui atlikti buvo naudojama translogaritminé pieno perdirbimo Sakos ga-
mybos funkcija G, kadangi funkcija turi lanksty funkcinj pavidala, o Sio tipo funkcija
nereikalauja grieztos prielaidos apie gamybos veiksniy keitimg ir elastinguma (Jedik,
2013; Perekhozhuk, 2008). Funkcijai G apibrézti buvo parinkti egzogeniniai kinta-
mieji: zalias pienas (P), ilgalaikis perdirbimo jmoniy turtas (K), samdomieji darbuo-
tojai (D).
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Netiesinei lygCiy sistemai (2) ir (3) iSspresti bei koeficientams g, ir 6 jvertinti
buvo naudojami netiesiniy maziausiy kvadraty metodai, kurie jtraukti statistiniame

pakete — R. Tyrimui naudoti 2000-2013 mety Lietuvos pieno perdirbimo jmoniy
duomenys.

2. Teoriniai tiriamos problemos aspektai

Oligopsonija atstovauja vienam 1S netobulos konkurencijos rinkos modeliy, ku-
riame yra daug gamintojy ir tik keletas pirkéjy (Paunksniené, 2009; Dubauskas,
2013). Lietuvos mokslininky darbuose oligopsonija yra beveik nenagrin¢jama, taciau
uzsienio mokslinéje literaturoje, oligopsoninés galios rinkose moksliniai tyrimai at-
liekami jau kelis deSimtmecius. Nemaza dalis tyrimy maisto produkty rinkose atlikta
JAV ir Europoje (1 lentelg).

1 lentelé. Oligopsoninés galios maisto produkty rinkose atvejai

Mokslininkas(ai) Salys Sektorius Galia rinkoje
Azzam, A. M. ir -
Pagoulatos, E. (1990) AV Gyvuliai 0,178
Schroeter, J. ir JAV Jautiena 0,048
Azzam, A. (1990) Kiauliena 0,056
Bhuyan, S. ir . . )
Lopez, R. A. (1997) JAV Ivairiis maisto produktai 0,18
Gohin, A. ir __.. | MaZmenin¢ prekyba maisto
Guyomard, H. (2000) Prancuzyja produktais 0,01
Chidmi, B., Lopez, R. A., JAV MaZmeniné prekyba pieno 017
Cotterill, R. W. (2005) produktais ’
Anders S. M. (2008) Vokietija | Mazmeniné prekyba jautienair | 144 ¢ 9

kiauliena

Hockmann, H., .. v )
Voneki, E. (2009) Vengrija | Zalio pieno rinka 0,05
Zheng, X., Vukina, T. _—
(2009). JAV Kiauliena 0,32
Bakucs, L. Z., Ferto, ., Venariia ir
Hockmann, H., Perekhoz- Volgie{i'a Kiauliena 0,03 ir 0,07
huk, O. (2009). J
Salhofer, K., Tribl, C., .. MaZzmeniné prekyba maisto
Sinabell, F. (2012). Austrija produktais 0,06-0.1
Perekhozhuk, O.,
Hockmann, H., Ferto, I., Vengrija | Zalio pieno rinka 0,30
Bakucs, L. Z. (2013).
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Rinkos galios tyrimai JAV maisto produkty rinkose pateiké svariy jrodymy
apie slaptus susitarimus (Parausic, 2010). Remiantis Siy tyrimy rezultatais, buvo pra-
déti antimonopoliniai tyrimai ir imtasi teisiniy veiksmy. IS lenteléje pateikty tyrimy
rezultaty matyti, jog galia rinkoje, ypac oligopsoniné, nustatoma dazniau naujausiu0-
se tyrimuose, vadinasi, stipréja rinkos koncentracija tieck JAV, tiek ir Europoje. Pa-
teiktuose tyrimuose galia rinkoje nustatyta NEIO modeliuose naudojamais FIML,
I3SLS, N3SLS, SUR, ILS, OLS metodais.

Daugelyje Europos valstybiy galia maisto produkty rinkoje per¢jo i§ perdirbéjy
1 prekybininky rankas (Anders, 2008; Cotterill, 2006; Messinger, 1995; McCorriston,
2002). Europoje auga maisto produkty ir gérimy prekybos tinkly koncentracija
(Sexton, 2007; Dobson, 2003), kuri turi jtakos susiklos¢iusioms rinkos struktiiroms
budingy nesaziningos konkurencijos apraisky (Ginevicius, 2008; Lloyd, (2006). Tai
veikia ir maisto produkty gamintojus, t.y. ukininkus. Kai kurie mokslininkai
(McCorriston, 2006; Parausic, 2010) maisto produkty tiekimo grandin¢ apibudina
kaip daugiapakope¢ oligopsonija, kai nuolat stipréja vertikalioji koordinacija tarp pa-
kopy. Cia perdirbéjai ir prekybos tinklai gali turéti tiek oligopsonine, tiek oligopoling
galia (Sexton, 2007). Zemesnéje pakopoje esantieji turi sutikti su aukstesnéje pakopo-
je esanciy subjekty mokama kaina.

Pasaulinése zemés iikio produkty rinkose vis labiau dominuoja tarptautinés
prekybos, perdirbimo jmonés, kurios kontroliuoja, kg ir kaip gaminti. Eksportuotojai,
perdirb¢jai ir prekybininkai didina savo pelnus, kartais palikdami labai maza kainos
dalj tkininkams. Tai ypa¢ biidinga besivystanc¢ioms $alims, priklausomoms nuo ze-
mes tkio produkty eksporto (McCorriston, 2006; Charveriat, 2001; Piyapromdee,
2014). Dazniausiai minima keliy lygiy Zemés tikio produkto grandinés kontrolé:

e Kkelios stambios jmonés dominuoja eksporto prekyboje besivystancéiose Sa-
lyse, kuriose organizuoja sandéliavima ir logistika. Sios jmonés perka produkcija tie-
siogiai 1§ tikininky, pateikdamos reikalavimus dé¢l produkcijos kokybés, ir nustato su-
perkamos produkcijos kaing;

e koncentracija tarptautinéje prekyboje, kai kelios vertikaliai integruotos
kompanijos vis labiau kontroliuoja ir dominuoja Zemés tikio produkty gamyboje, per-
dirbime ir prekyboje. Tai ypac¢ pastebima aliejiniy augaly rinkoje, kurioje trys pasau-
linés yjmonés kontroliuoja 80 proc. Europos ir 70 proc. JAV sojy rupiniy rinkos (Pa-
rausic, 2010). Grudy prekybos srityje sandéliuojant ir perdirbant taip pat dominuoja
stambios jmongs;

e didieji prekybos tinklai dominuoja tiek i$sivysc¢iusiose Salyse, tiek ir besi-
vystanciose. ES ir JAV penki didziausi prekybos tinklai kontroliuoja nuo 30 iki
90 proc. prekybos maisto produktais. Tokia rinkos galia leidZia jiems daryti jtaka tiek
gamybai, tiek ir prekybai.

ISvengti oligopsonijos maisto produkty tiekimo grandinéje ne taip paprasta del
vertikalios Sios grandinés prigimties, taip pat dél didéjancios kapitalo koncentracijos.
Tyrimai patvirtina, kad Sie procesai ir kiti rinkos iSkraipymai bei augancios transakci-
nés iSlaidos buvo rimtas stimulas tikininkams jungtis j kooperatyvus ir imtis grupiniy
veiksmy (Vidickien¢, 2014). Svedijoje, Danijoje, Airijoje, Nyderlanduose ir Pranciizi-
joje Suomijos tikininky kooperatyvai valdo beveik visg pieno rinkg. Daugelyje $iy Sa-
liy, beveik visi vaisiy ir darzoviy augintojai yra susijung¢ 1 kooperacijos principais
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veikiancias gamintojy organizacijas ir tampa lygiaverciais partneriais perdirbimo bei
prekybos jmonéms (Ramanauskas, 2012). Lietuvos zemdirbiai kol kas retai imasi
bendry veiksmy rinkoje, nors supranta, kad parduodant bendrai, galima buty gauti di-
desn¢ kaing (Kuliesis, 2010). Pastaraisiais metais pradéje kooperuotis pienininkystés
tikiai net 30 proc. pagamintos produkcijos realizuoja per kooperatyvus, taciau vaisiy ir
darzoviy tokiu btidu parduodama tik 5 proc. (Ramanauskas, 2013).

Kaip teigiamas oligopsoninés situacijos rinkoje aspektas galéty biiti mazesné
vidutiné produkto kaina d¢l geriau organizuotos ir efektyvesnés gamybos (Sexton,
2000), taip pat imongs, turinCios didesn¢ rinkos galia, yra pajégios finansuoti moksli-
nius tyrimus ir plétrg i§ nuosavo pelno (Ginevicius, 2008). Stambios tarptautinés or-
ganizacijos, norédamos uZzsitikrinti Zaliavy kiekj ir kokybe, organizuoja tkininky
mokymus (Parausic, 2010). Taciau esant perdirbéjy ir prekybos tinkly galiai rinkoje,
tiek Gikininkai, tiek ir vartotojai patiria gerovés nuostoliy.

3. Empirinio tyrimo rezultatai

Tyrime naudojamas statinis hipotetinis-variacijos metodas, kuris pritaikytas
NEIO modeliuose. Galia rinkoje gali biti skaiCiuojama tiek visoje grandingje, tiek ir
atskirose jos vietose. Galios rinkoje indeksas pateikiamas nuo 0 (tobula konkurencija)
iki 1 (monopsonija). Jeigu §is rodiklis yra apie 0,25, tokia situacija rinkoje vertinama
kaip oligopsonine.

Rinkos galios nustatymo ekonometrinis modelis sudarytas remiantis transloga-
ritminés gamybos funkcijos (3) ir pelno maksimizavimo salygos (2) parametry nusta-
tymu. Kadangi lygtys (2) ir (3) yra netiesing€s, jy parametrams jvertinti buvo naudo-
jamas netiesiniy lyg€iy R paketo skai¢iavimo modulis ,,nlm{}“, naudojant OLS op-
timizavimo metoda. Zalio pieno rinkos galiai jvertinti buvo parinktas Zalio pieno kai-
nos elastingumas &=0,1, kuris atspindi realig situacijg zalio pieno rinkoje (Perekhoz-
huk, 2013). Lyg¢iy (2) ir (3) kiekvienam jvertinamam parametrui g, ir ¢ skaiciuoja-
ma standartin¢ paklaida ir p reikSmeé (2 lentele).

2 lentelé. Netiesiniy lygéiy (2) ir (3) rezultatai

Parametras Koeficientas Standartiné paklaida p reik§meé
By 14,4827 15,1660 3,410e-01
Be —2,29638 0,3941 3,095e-08
B 0,6421 3,5201 8,554e-01
Bo —3,7191 3,2793 2,584e-01
Bep 0,7024 0,0662 0,000e+00
Bk —0,0858 0,4389 8,451e-01
Boo —1,4171 0,5374 9,206e—03
Box —-0,3157 0,0824 1,858e-04
Beo 0,1415 0,1088 1,953e-01
Bro 0,9094 0,3512 1,051e-02

0 0,2853 0,0105 0,000e+00
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Apskaiciuotos p reikSmés parodo, kad daugiau nei pusé parametry yra statistis-
kai reikSmingi (esant reikSmingumo lygmeniui 5 proc.). Lygties (2) parametras
6 <[0]] apibiidina perdirbimo $akos Zalio pieno rinkos galig. Gautas modeliavimo re-
zultatas #=0,28 rodo, kad zalio pieno rinka 2000-2013 metais buvo oligopsoniné ir
pieno perdirbimo jmonés tur¢jo galig rinkoje. Parametras 6 yra statistiSkai reikSmin-
gas (netgi esant 1 proc. reikSmingumo lygmeniui). Sudarytos (2) ir (3) lygtys gerai
apraso turimg situacijg zalio pieno rinkoje, kadangi jy apskaiCiuoti determinacijos
koeficientai R? atitinkamai lygis 0,9228 ir 0,9919.

4. ISvados

1. Galiai rinkoje jvertinti buvo sudarytas ekonometrinis modelis. Modelis suda-
rytas remiantis translogaritminés gamybos funkcijos ir pelno maksimizavimo salygos
parametry nustatymu.

2. Gautas modeliavimo rezultatas ¢=928 patvirtino hipoteze, kad Zalio pieno
rinka 2000-2013 metais buvo oligopsoniné. Nors pienininkystés tikiai pastaraisiais
metais net 30 proc. pieno parduoda per kooperatyvus, taciau gautas rezultatas rodo
pieno perdirbimo jmoniy galig rinkoje.

3. Gauti tyrimo rezultatai apie oligopsoning galig Lietuvos zalio pieno rinkoje
sutampa su Europos mokslininky nustatytomis perdirbéjy galios stipréjimo tendenci-
jomis zemes tkio produkty tiekimo grandinése.

4. Tikslinga testi galios rinkoje tyrimus Lietuvoje, taip pat jvertinti kaimyniniy
Saliy zalio pieno rinkas ir jas palyginti su situacija Lietuvoje.
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OLIGOPSONY POWER IN AGRICULTURAL MARKET: THE CASE OF THE
LITHUANIAN RAW MILK MARKET
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Summary

As the milk in Lithuania produces by a lot of milk producers, who sell their product to seve-
ral customers (several large dairy processors), a hypothesis appears, that Lithuanian raw milk sector
is oligopsonic. In this case, the price is not determined by the product producer, but by the buyers.
This situation is typical for many agricultural products in food supply chain. This study aims to de-
termine the market power of the Lithuanian milk processing industry on the market of raw milk. An
empirical analysis is based on the New Empirical Industrial Organization (NEIO) market power
models. Empirical research has showed that there was an oligopsony (0.28) in the Lithuanian raw
milk market.

Keywords: agricultural markets, food industry, market power, nonlinear programing, oli-
gopsony, vertical market structure.
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