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Globalizacijos procesai, kity Saliy kultiry poveikis, nepakankama ziniy apie tautos materialyji
ir nematerialyji pavelda sklaida kelia nacionalinio tapatumo bei tautinio-kulttirinio paveldo i$sau-
gojimo ir panaudojimo problemy, grésmeg etninei kultiirai — niveliuojasi tradicijos ir paprociai,
nyksta etnografiniy regiony skirtumai. Tai skatina vertinti tautinj-kulttrinj pavelda ir ieskoti jo pa-
naudojimo galimybiy. Kita vertus, mazéjant uzimtumui zemés iikyje, tradiciniai amatai, kaip neat-
skiriama ne tik ekonominio, bet ir socialinio kaimo gyvenimo dalis, gali tapti viena patraukliausiy
alternatyviy zemes tkiui veiklos sriciy.

Populiariausi amatai — tekstilé, medzio apdirbimas, juvelyrika, keramika, pynimas, duonos ir
pyragu kepimas, mésos ir pieno perdirbimas, bitininkysté, zolininkysté, gamtos gérybiy rinkimas.
Amatininkai daugiausia telkiasi pagrindiniuose $alies miestuose ir kaimo vietovése Salia jy. Taciau
dalis tradiciniy amaty, paslaugy, tradiciju yra atsidarg ties iSnykimo riba.

Lietuvoje siekiant iSsaugoti kaimo vietoviy patraukluma, didinti kaimo gyventojuy uzimtuma ir
pajamas, priimtas Tautinio paveldo produkty jstatymas. Tautinio paveldo produktai — nustatyta
tvarka sertifikuoti tradiciniai gaminiai, tradiciniy veisliy augalai ir gyviinai bei juy produktai, tradi-
cinés paslaugos, pasizymintys istorisSkai Lietuvoje ar jos atskirame etnografiniame regione susifor-
mavusia produkto tradicine forma, sudétimi ir kitais specifiniais ypatumais. Tradicinis amatas —
individuali ar kolektyviné veikla, pagrista i§ kartos i karta perduodama patirtimi ir specialiais igii-
dziais, skirta tautinio paveldo produkty nuolatiniam kiirimui ir realizavimui.

Straipsnyje pateikiama paramos amaty plétrai Lietuvoje analizé, nagrinéjamos amaty plétros
prielaidos, pateikiami tautinio paveldo produkty plétros stebésenos ir vertinimo rodikliai, su tradi-
ciniy amaty plétra susijusiy subjekty apklausos rezultatai.

Darbe naudoti mokslinés ir informacinés literatiiros, teisés akty analizés, loginiy abstrakcijy, in-
dukcijos, statistinés analizés, kiekybinés ir kokybinés apklausos metodai. Anketiné apklausa atlikta
bendradarbiaujant su Lietuvos Respublikos Zemés iikio ministerijos Tautinio paveldo produkty
skyriumi ir Lietuvos Respublikos kultiiros ministerijos Regiony kultfiros skyriumi.

Tradiciniams amatams plétoti teikiama ES ir nacionaliné parama. Gauti ES parama amatinin-
kai gal¢jo jau pasirengimo stoti { ES laikotarpiu pagal SAPARD. 2000-2006 metais priemonei
,,Ekonominés veiklos plétra ir alternatyviy pajamy skatinimas® buvo numatyta 22,742 min. eury, i§
ju 5 proc. (1,137 min. eury) — amaty plétrai. Taciau parama nebuvo pasinaudota.

Pagal Lietuvos 2004-2006 mety bendrojo programavimo dokumenta (BPD) investiciné parama
amatams buvo skirta kartu su parama kaimo turizmui skatinti pagal 4.4 priemong ,,Kaimo vietoviy
pritaikymo ir plétros skatinimas®. N¢é vienas amatininkas parama nepasinaudojo.

Netiesioginé parama amaty plétrai buvo skirta ir pagal BPD dokumento 3.4 priemong ,,Turizmo
infrastruktiiros plétra™ (vieSuyjuy kultros paveldo objekty pritaikymas amatininkystei ir pan.) ir pa-
gal 2.2 ir 2.3 priemones, susijusias su zmogiSkyjy istekliy plétra.
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Be minéty priemoniy, 2004-2006 mety laikotarpiu buvo sudarytos ir naujos galimybés skatinti
amaty plétra. Pagal BPD Leader+ pobiidzio priemong parama buvo teikiama vietos veiklos gru-
péms, rengiancioms ir jgyvendinan¢ioms kaimo vietoviy bandomasias integruotas strategijas. Vie-
nas svarbiausiy minéty strategijy prioritety — amatininkystés plétra. Nacionalinés mokéjimo agentii-
ros duomenimis, apie ketvirtadalis pagal bandomasias integruotas strategijas finansuojamy vietos
projekty susije¢ su tautinio paveldo puoseléjimu.

[registrave savo imones ir vykdantys veikla amatininkai galéjo ir gali tikétis tam tikros paramos
ir 1§ savivaldybiy per juy administruojamus smulkaus ir vidutinio verslo rémimo fondus bei progra-
mas. Lietuvos Zemés tkio universiteto atlikti tyrimai rodo, kad daugiau kaip puséje Salies savival-
dybiy amatininky jmonés, kaip ir kitos smulkaus ir vidutinio verslo imonés, gali tikétis paramos i$
savivaldybiy mokymams, konsultacijoms ir seminarams, daliniam ir visiSkam paliikany kompensa-
vimui (1 lentel¢). Nemaza dalis savivaldybiy remia imoniy dalyvavima parodose, mugése, konfe-
rencijose ir kompensuoja naujy darbo viety kiirimo islaidas. Ta¢iau amatininkai ar amatininky imo-
nés isskirtiniy lengvaty, lyginant su kitais smulkaus ir vidutinio verslo subjektais, iki §iol neturéjo.

1 lentelé / Table 1

Savivaldybiy parama smulkiam ir vidutiniam verslui [6]
Municipal support to small and medium-sized business

Savivaldybiy skaicius

Paramos rasis / Kind of support Number of municipalities

Dalinis ar visi§kas palikany kompensavimas

. . . 43
Partial or full compensation of interest

Mokymu, konsultacijy ir seminary finansavimas

. . L . 35
Financing of training, consultations or workshops

Imoniy dalyvavimo parodose, mugése, konferencijose ir verslo misijose i§laidy

finansavimas / Financing of costs on participation of enterprises in exhibitions, 23
fairs, conferences and business missions

Naujy darbo viety kiirimo i§laidy kompensavimas 19
Compensation of costs on creation of new working places

Verslo plany, paraisky finansinei paramai i§ ES ir kity fondy parengimo islaidy

finansavimas / Financing of costs on preparation of business plans, applications 11
for support from EU and other funds

Imonés jregistravimo islaidy kompensavimas

Compensation of costs on registration of enterprise i
Verslo programy ir projekty igyvendinimo i$laidy kompensavimas 10
Compensation of implementation of business programmes and projects

Verslo informacijos centro veiklos finansavimas 6

Financing of business information centre activity

Svarbiausios amatininky problemos ir nepasinaudojimo parama priezastys: vadybos, rinkodaros
ziniy ir gebéjimy bei verslumo trilkkumas. Be to, dél amatininky senyvo amziaus ir tradicinio amato
specifikos (daug ranky darbo ir laiko reikalaujanti gamyba) amatininky produkty konkurencinés
galimybés yra mazos. Rinka amatininky produktams dazniausiai yra tik didziuosiuose Salies mies-
tuose, o kituose Salies regiony centruose ji Zymiai menkesné. Amatininky produkty populiarinimas
néra kryptingas ir nuolatinis, dazniausiai vykdomas tik tam tikroje aplinkoje.
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Ekonominiy-socialiniy tyrimy ir mokymuy centro 2008 metais atlikto tyrimo duomenimis,
50 proc. respondenty nurodé, kad Zzemdirbiams nepakanka informacijos apie galimybes papildomai
uzsiimti alternatyviais verslais. Labiausiai triiksta konsultacijy, kaip parengti verslo plana (nurodé
45 proc. respondenty), pradéti versla (43 proc. respondentu), tvarkyti buhaltering apskaita. Nepai-
sant to, 44 proc. respondenty nurodé, kad tradiciniai amatai Lietuvoje turi gery perspektyvy.

Naujasis ES finansinés paramos laikotarpis, biisimieji ES kaimo plétros politikos poky¢iai pa-
skatino analizuoti tautinio paveldo produkty iSsaugojimo problemas ir amatininkystés, kaip verslo,
pletrai kurti specifines teisines ir finansines prielaidas.

2008 m. sausio 1 d. isigaliojo Tautinio paveldo produkty jstatymas. Patvirtinta Tautinio paveldo
produkty tarybos sudétis ir nuostatai; Tautinio paveldo produkty, tradiciniy amaty mokymo pro-
gramy, tradiciniy mugiy sertifikavimo, tradiciniy amaty meistry sertifikavimo ir atestavimo taisyk-
1¢és; Tradiciniy amaty klasifikacijos aprasas ir tradiciniy amaty klasifikacija; Tautinio paveldo pro-
dukty atitikties lietuviy etninei kulttirai vertinimo rodikliai.

I tradiciniy amaty klasifikacijos aprasa ir tradiciniy amaty klasifikatoriy itraukti 65 Lietuvoje isto-
riskai susiformave amatai ir juy produktai. Amaty produktai pripazistami tradiciniais gaminiais, jei jie:

e gaminami ir amatu ver¢iamasi i$ kartos { karta ne maziau kaip 100 mety visoje Lietuvoje
ar kuriame nors etnografiniame regione;

e pagaminti naudojant ranky darba, senasias gamybos technologijas arba naujasias techno-
logijas, atitinkancias senasias, i§saugant unikalias tradicines gaminiy savybes ir sudéti.

Paslauga pripazistama tradicine, jei ji buvo teikiama ne maziau kaip 100 mety ir yra Zinoma
kaip etninés kultiiros gyvoji tradicija.

Tradicinémis augaly veislémis pripazistamos augaly veislés, kurios augintos arba auginamos
Lietuvoje ne maziau kaip 50 mety.

Tradicinémis gyviiny veislémis pripazistamos veislés, saugotinos pagal Lietuvos tkiniy gyviny
genetiniy i§tekliy iSsaugojimo programa.

Renginys pripaZistamas kaip tradiciné muge, jei atitinka bent viena i$ $iy reikalavimuy:

e muge turi istoriSkai susiklosc¢iusias tradicijas: pirma karta jvyko ne maziau kaip pries 75
metus ir paliudyta renginio tradicijas jrodancia dokumentine medziaga, archyviniais ira-
Sais;

e mugg¢je daugiau kaip pusé parduodamy gaminiy, teikiamy paslaugy yra tautinio paveldo
produktai.

Amatininkas pripazistamas tradiciniy amaty meistru, jei atitinka bent viena i$ iy reikalavimy:

e turi tradiciniy gaminiy gamybai ar tradiciniy paslaugy teikimui reikalinga kvalifikacijq ir
verciasi tradiciniu amatu ne maziau kaip 3 metus;

e verciasi tradiciniu amatu ne maziau kaip 10 mety;

e turi meno kiir¢jo statusa, atitinkanti Lietuvos Respublikos meno kiiréjo ir meno kiiréjy or-
ganizacijy statuso istatyma, ir verciasi tradiciniu amatu.

Lietuvos Respublikos Vyriausybés nutarimu patvirtinta Ilgalaiké tautinio paveldo produkty is-
saugojimo, populiarinimo, sukiirimo ir realizavimo skatinimo strategija ir tautinio paveldo produk-
ty apsaugos, ju rinkos ir amaty plétros 2008-2015 mety programa.
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Numatyta remti tautinio paveldo produkty, tradiciniy amaty mokymo programy, tradiciniy mu-
giy ir tradiciniy amaty meistry sertifikavima, mokymuy, kvalifikacijos tobulinimo programy bei
amaty plétros mokslo ir galimybiy studijy parengima, esamy ir potencialiy amatininky kvalifikaci-
jos tobulinima, specializuoty prekybos viety, kuriose prekiaujama tautinio paveldo produktais,
irengima; organizuoti tautinio paveldo produkty ir tradiciniy paslaugy populiarinimo priemones
(muges, parodas, konferencijas, tautinio paveldo produktus pristatanciy ir populiarinanciy leidiniy
leidyba, tautinio paveldo produkty apraSy ir ju paplitimo zemélapiy parengima bei kt. rinkodaros
priemones); premijuoti sékmingiausiai dirban¢ius amatininkus ir amaty centrus.

Valstybés pagalbos sistema veiklos sritims, susijusioms su tautinio paveldo produkty iSsaugo-
jimu, populiarinimu, sukiirimu ir realizavimu, galéty apimti mokesc¢iy (nekilnojamojo turto, pridé-
tinés vertés, gyventoju pajamy) bei rinkliavy lengvatas tautinio paveldo produktams ir tradiciniams
amatininkams.

Amatai bus remiami ir pagal Lietuvos kaimo plétros 2007-2013 mety programa (KPP). Numa-
tyta remti amaty technologijy atkiirima, salygu reprezentuoti ir parduoti amatininky gaminius suda-
ryma, tradiciniy amaty centry ijktirima ir veiklos palaikyma. Tikétina, kad vietos veiklos grupés,
rengdamos ir jgyvendindamos vietos plétros strategijas, aktyvindamos kaimo gyventojus dalyvauti
kaimo plétros procesuose, ir toliau aktyviai prisidés prie nacionalinés ir kultiirinés tapatybés, kulta-
ros paveldo iSsaugojimo. Numatyta, kad pagal KPP bus paremtos visy vietos veiklos grupiy vietos
plétros strategijos. Joms jgyvendinti planuojama 438,42 min. Lt parama. Per vietos plétros strategi-
jas numatoma paremti 10 amaty centry jkiirima.

Parama amaty plétrai numatyta ir pagal KPP III krypties 1 priemong ,,Peréjimas prie ne zemes
tikio veiklos®, 2 priemong ,,Parama verslo kiirimui ir plétrai®, 3 priemong ,,Kaimo turizmo veiklos
skatinimas®. Visose minétose priemonése prioritetai skiriami pareiskéjams, kurie praso paramos
amaty plétrai. Sios priemonés yra investicinio pobiidzio, remiama pelno siekianti veikla, todél fi-
nansuojama iki 50 proc. projekto islaidy.

Prognozuojama, kad pagal priemong ,,Peré¢jimas prie ne Zzemés iikio veiklos“ paramos amaty
plétros projektams gavéjai galéty sudaryti 20 proc. visy paramos gavéjy. Pagal priemong ,,Parama
verslo kiirimui ir plétrai“ numatoma paremti 66 amatininkystés projektus ir 5 amaty centry jkiirima.
Numatoma, kad 50 proc. projekty pareiskéju bus moterys. Paramos gavéjai pagal priemong ,,Kaimo
turizmo veiklos skatinimas‘ turéty kaimo turizmo veikla sieti su amaty plétra ir taip didinti kaimo
turizmo paslaugy patraukluma. Prognozuojama, kad pareiskéjy aktyvumas, siekiant paramos pagal
minéta priemong, bus toks pat didelis, kaip ir 2004-2006 metais. Jeigu praSoma paramos suma vir-
Sys KPP numatyta priemonei jgyvendinti suma, turéty bati finansuojami tik tie kaimo turizmo pro-
jektai, kurie siejasi su amaty plétra.

Pagal priemong ,,Kaimy atnaujinimas ir plétra® planuojama paremti 5 amaty centry ik@irima ir
kompensuoti iki 80 proc. projekto iSlaidy. Amaty plétros paramos gavéjai gali sudaryti iki 30 proc.
visy paramos gaveéjy.

Be to, pagal KPP II krypties 1 priemonés ,,Agrarinés aplinkosaugos iSmokos* 3 programa
,,Nykstan¢iy Lietuvos senyjy veisliy gyvuliy ir naminiy pauksc¢iy iSsaugojimas* remiamas nykstan-
¢iy vietiniy senyjy veisliy gyvuliy ir naminiy pauksciy laikymas ir veisimas.
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Parama amaty plétrai bus teikiama ir i§ struktiiriniy fondy pagal Sanglaudos skatinimo veiksmy
programa. Jai skiriama 39,08 proc. visos 2007-2013 mety ES struktiirinés paramos. Pagal §ios pro-
gramos 1 prioriteta ,,Vieting ir urbanistiné plétra, kultiros paveldo ir gamtos iSsaugojimas bei pri-
taikymas turizmo plétrai“ numatyta sudaryti prielaidas spartesniam tikinés veiklos jvairinimui kai-
mo vietovése. Planuojama remti kaimo vietovése esanciy vieSyjy pastaty modernizavima ir pritai-
kyma amatininkystei, bendruomenés poreikiams ir socialinéms paslaugoms bei vieSosios infra-
struktiiros sutvarkyma. Numatoma paremti 100 kaimo integruoty bendruomenings ir vieSosios in-
frastruktiiros, susijusios su verslo salygy gerinimu ir uzimtumo didinimu, plétros projekty.

Tautinio paveldo produkty plétros stebésenai ir vertinimui reikalingos informacinés sistemos
sudarymo pagrindinius principus apibrézia Lietuvos Respublikos tautinio paveldo produkty istaty-
mo 20 straipsnis. Vienas svarbiausiy informacinés sistemos elementy — duomeny bazé. Ji turéty
buti formuojama pagal kiekybinius ir kokybinius rodiklius, kurie sudaryty prielaidas vertinti ir tau-
tinio paveldo produkty plétros situacijq ir strateginiy tiksly pasiekimo masta (2 priedas).

Kokybiniai rodikliai gali biti renkami sociologiniy apklausy metu. Siekiant jvertinti tautinio
paveldo produkty plétros pazanga, sociologinés apklausos turéty biiti atliekamos ne reciau kaip kas
treji metai. Respondentai galéty biiti ir amatininkai, ir kiti kaimo plétros proceso dalyviai: vietos
veiklos grupés, savivaldybiy kultiiros centrai ir kt. Lietuvoje rySkiis etnografiniai regionai, todél
reikéty siekti kuo didesnés respondenty regioninés aprépties, t. y. identifikuoti amaty masta ir pro-
blemas visose Lietuvos savivaldybése.

2008 metais, sickiant identifikuoti tradiciniy amaty situacija Lietuvoje ir jos regionuose, Lietu-
vos agrarinés ekonomikos instituto Kaimo plétros skyrius atliko su tradiciniy amaty plétra susi-
jusiy subjekty apklausg.

Anketos i$siystos 60 savivaldybiy ir 45 vietos veiklos grupéms. Savivaldybése anketas pildé et-
ninés kultiiros specialistai, kultiros skyriy vedéjai. Atsakymai gauti i§ 63 proc. savivaldybiy ir tik i§
13 proc. vietos veiklos grupiu.

Apklausos duomenys rodo, kad Lietuvos regionuose yra beveik 30 tikst. gyventoju galin¢iy
kurti tautinio paveldo produktus. Apie 3 proc. ju gyvena mieste.

Labiausiai paplite amatai: audimas, droZyba, duonos ir pyragu kepimas, maisto ruosimas, mar-
guciy marginimas, mezgimas, mésos ir pieno perdirbimas, mirininkysté, siuvimas, siuvinéjimas,
gamtos gérybiy rinkimas, Zolininkysté, bitininkysté, medzioklé, tradicinis giedojimas, tradicinis
muzikavimas, tradiciniy vaiSiy ruoSimas.

Tik 18 proc. amatininky amatas gali biiti pagrindinis pajamy Saltinis, t.y. i§ amato gaunama
daugiau nei 50 proc. visy metiniy pajamy. Atskiruose regionuose amatininky galimybés pragyventi
i§ tradiciniy amaty vertinamos skirtingai. Daugiau optimizmo turi zemaiciai ir suvalkie¢iai, manan-
tys, kad trecdalis amatininky galéty pragyventi i§ savo amato. Dzikams ir ypac ryty aukstaiciams
atrodo, kad tik apie 15 proc. amatininky galéty pragyventi i§ savo amato. Taigi suvalkieciai ir Ze-
maiciai, nors jy regionuose papildomy pajamy Saltiniy paieskos néra tokios aktualios dél gana pa-
lankiy salygu zemes tuikio veiklai, daug pozityviau nusiteikg nei ryty aukstaiciai ir dziikai, kuriems
alternatyviis pajamy Saltiniai itin aktualiis dél nepalankiy gamtiniy salygy konkurencingo zemés
ikio plétrai. Galima daryti prielaida, kad tokias tendencijas lemia ir skirtinga minéty regiony de-
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mografiné situacija: Aukstaitijoje ir Dziikijoje kaimas sensta sparéiau nei Zemaitijoje ir Suvalkijo-
je. Taigi skiriasi ir atskiry regiony kaimo gyventojuy verslumas, pozitiris { verslo plétotg.

Apklausos metu buvo siekiama {vertinti vartotojy grupes pagal amatininky gaminiy pirkima.
Vartotojai buvo suskirstyti { keturias grupes: Lietuvos miesto ir kaimo gyventojai, uzsienieciai ir
uzsienyje gyvenantys lietuviai. Lietuvos miesto gyventojai buvo identifikuoti kaip perkantys ama-
tininky produktus, nes ju vertinimas yra auksCiausias, palyginti su kitomis vartotojy grupémis. Ki-
tos trys vartotoju grupés jvertintos kaip mazai perkan¢ios amatininky produktus. Sis vertinimas
parodo, kurioms vartotoju grupémis reikéty taikyti aktyvesnes paklausos formavimo priemones.

Apklausos metu buvo vertinami ir amatininky produkty realizavimo biidai, t. y. koks budas yra
palankiausias. Apklausos rezultatai rodo, kad palankiausi amatininky produkty realizavimo buidai —
asmeniniai pardavimai ir pardavimai mugése bei parodose, maziau palankis — realizavimas turguo-
se ir specializuotose krautuvélése, mazai palankiis — pardavimai per kaimo turizmo sodybas ir ama-
ty centrus, nepalankiis — realizavimas prekybos tinkluose ir internetu (1 pav.).

Palankiausiai vertinami asmeniniai pardavimai ir pardavimai mugése bei parodose, kadangi tarp
amatininky minéti realizavimo buidai yra labiausiai paplit¢. Be to, daug maloniau pirkti amatininko
produkta toje aplinkoje, kurioje jis buvo pagamintas ir i§ to amatininko, kuris ji pagamino. Asme-
niniai pardavimai sudaro prielaidas susipazinti ir su isigyjamo gaminio gamybos procesu, netgi
dalyvauti jame. Tai vis labiau turéty dominti vartotojus.

Tikétina, kad perspektyvoje amatininky produkty pardavimai per kaimo turizmo sodybas turéty
biiti vertinami palankiau. Kaimo turizmo verslu besiver¢iantys asmenys galéty biiti amatininky
produkty vartotojai — isirengdami sodybas, teikdami maitinimo paslaugas lankytojams ir organi-
zuodami besilankanc¢iyjy laisvalaiki, supazindindami juos su Lietuvos kaimo tradicijomis, tarp ju ir
amatais. Tokiu biidu amatininko ir kaimo turizmu besiveréiancio asmens kooperacija jgauty ne tik
ekonoming, bet ir edukacing kaimo paveldo, tradiciju puoseléjimo prasme.

Apklausos metu siekta jvertinti ir amaty plétros problemas. Svarbiausia amaty plétros problema
vardytas nuosavy ir skolinty 1é8y trikumas investicijoms (2 pav.). Sunku nustatyti priezastis, kodél
&Sy trilkumo problema jvardyta kaip svarbiausia. Anks¢iau minéta, kad paramos amatininkams
priemonés yra gana jvairios, o ju igyvendinimui skiriama nemenka paramos suma, tac¢iau kaimo
gyventojai ne visada pasinaudoja teikiamomis galimybémis. Galbiit tai lemia ir amato specifika,
kuri reikalauja daug kiirybiniy pastangy, ir nebelieka laiko gilintis | paramos gavimo subtilybes.
Tik kaip svarbios jvardytos su produkty realizavimu susijusios problemos. Tai rodo, kad amatinin-
kai ne visada galvoja apie produkto realizavima. Taigi dazniausiai praSoma paramos gamybos pro-
cesui organizuoti, ir visiSkai negalvojama, kad reikia investuoti ir | paklausos skatinimo priemones.
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2,54
Asmeniniai pardavimai / Personal sales

& Mugeés, parodos / Fairs, exhibitions

i Turgus / Local markets

& Specializuotos krautuvélés / Specialised shops
1,51 Kaimo turizmo sodybos / Rural tourism farms
H Amaty centrai / Craft centers

= Prekybos tinklai / Retail networks

# Internetas / Internet

1 pav. Amatininky produkty realizavimo biidy jvertinimas, balai
Figure 1. Evaluation of the sales of products made by craftspeople, points

LésSy trikumas investicijoms /
Lack of funds for investments
2,6

Senyvas amatininky amzius /
Elder age of craftspeople

Menka vartotojy perkamoji galia

1,7
'2 | Poor purchasing power

Informacijos apie valstybés
paramg trikumas / Lack of
2,1 information about the state
support

Menkos Zinios apie versla / Poor
business knowledge

Vartotojy informavimo stoka:}"g
Lack of information for
consumers

Realizavimo problemos / Sale
problems

2 pav. Amaty plétros problemy jvertinimas, balai
Figure 2. Evaluation of problems of crafts development, points

Tikétina, kad tautinio paveldo produkty plétros strateginiai dokumentai ir ju igyvendinimo
priemonés sudarys prielaidas sprgsti amaty plétros problemas, didinti kaimo gyventoju pajamas,
uzimtuma, o tuo pacéiu — kaimo vietoviy patraukluma ir gyvybinguma, saugoti tautos savituma.
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Summary

The paper deals with the results of analysis of the preconditions and support for crafts develop-
ment in Lithuania, the indicators of monitoring and evaluation of the development of national heri-
tage products and the results of survey on the development of traditional crafts.

On 1 January 2008 the Law on Products of the National Heritage came into force, the legal acts
regulating its implementation and strategic documents on the preservation of the national heritage
were adopted. The support measures for craftspeople are included in the Lithuanian rural develop-
ment programme for 2007-2013 and in the action programmes financed from EU structural funds.

The classification of traditional crafts includes 65 kinds of crafts and their products historically
settled in Lithuania.

In Lithuanian regions there are almost 30 thousand people who are able to produce products of
national heritage. Only for 18 per cent of craftspeople the craft can be the main income source, i. e.
the income from the craft will make up over 50 per cent of the total annual income. The craft prod-
ucts are the most popular among urban residents. The personal sales and sales in fairs and exhibi-
tions are the most beneficial. The results of survey on the activity of craftspeople showed that a
lack of funds for investments is the most important problem impeding the development of crafts.
The craftspeople usually apply for the support for production but do not think about investments
into the promotion of demand.
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